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Stručne radionice o digitalnim tehnologijama
Povežite se sa svojim biračima putem interneta
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Kontekst
Na prvom sastanku u nizu stručnih radionica o digitalnim tehnologijama predstavljena su iskustva i praktični savjeti za izradu zanimljivog vizualnog sadržaja za društvene medije, a sudionicima su preporučeni praktični alati i sredstva kojima se mogu poslužiti za stvaranje sadržaja. 
Na webinar su se prijavila 32 sudionika, od kojih ga je 26 pratilo uživo.
Voditelj osposobljavanja:
Kwinten Lambrecht, kreator sadržaja za komunikaciju i osnivač agencije @ Kwin.be
Kwinten je kreator sadržaja u strateškoj komunikaciji s više od 10 godina iskustva u razvoju kreativnih strategija, u internetskim komunikacijama i video-produkciji. Kwinten je osnivač agencije KWIN, a posljednjih nekoliko godina radi za institucije EU-a.

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/kwintenlambrecht/
Internetska stranica agencije KWIN: https://kwin.be/
Moderatorica: 
Klaudia Bencze, voditeljica tima za društvene medije u OR-u
Snimka: 	
Snimka seminara dostupna je na YouTubeu: https://www.youtube.com/watch?v=t9ynjHgwTII&ab_channel=EuropeanCommitteeoftheRegions
Popis alata:
Sve alate koji se spominju na seminaru možete naći na kraju ovog dokumenta, na popisu za izradu vizualnih materijala za društvene medije koji su pripremili Kwinten Lambrecht i agencija KWIN.







Glavni zaključci
Osposobljavanjem su obuhvaćene sljedeća ključna pitanja: 
Zašto je vizualni sadržaj važan?
· Vizualni su materijali uvjerljivi. Oni bude naše emocije. 
· Pripovijedanje je jedan od najdjelotvornijih načina da se dopre do publike, naročito mladih, na kanalima koji su im bliski.
· Platforme kao što je YouTube sada se natječu s Facebookom i Instagramom, ali i s novijim platformama kao što je TikTok, zbog čega algoritmi društvenih medija prednost sve više daju video-sadržaju. To znači da uz slike videozapisi redovno prodiru do šire publike i osiguravaju dugotrajniju vidljivost na internetu.
· Slike imaju veliku snagu jer u trenu privuku našu pažnju na emocionalnoj razini. Slika vrijedi tisuću riječi jer ljudi lako vide i osjete poruku, a zatim djeluju.
· Vizualni materijali privlačni su za naš mozak. To je vrlo važno jer, dok pregledavamo internet, većine sadržaja sjećamo se u prosjeku do sedam sekundi.
· Vizualni materijali obično izazivaju veću interakciju: 40 puta veću vjerojatnost da će se proslijediti; 150 % više prosljeđivanja na Twitteru; 2,3 puta više interakcije na Facebooku.

Ako želite da vaša poruka na društvenim medijima bude zapaženija:
· napravite fotoalbum;
· postavite rotirajuće fotografije;
· napravite prikaz slajdova;
· stvorite neposredno iskustvo;
· i slike pomažu u povećanju interakcije. Označite ljude, mjesta i medije u svojim objavama.

Što se preporučuje
· Dojmljivi vizualni materijali: 
prikazuju emocije
humaniziraju poruku
prenose jasnu poruku
omogućuju publici da se identificira s vama, a vama da pokažete kreativnost i humor;

· Prije objavljivanja, uvijek razmislite o sljedećim pitanjima:
Je li ovaj materijal koristan?
Predstavlja li me?
Je li razumljiv?
Poštujem li autorska prava kad objavljujem ovu sliku?

Što se ne preporučuje
Nemojte upotrebljavati slike iz fotografskih baza. 
Izbjegavajte vizualne materijalne s previše dizajna i detalja i fotografije koje prikazuju samo ljude koji se rukuju.

Osnovni savjeti za rad s vizualnim materijalima
· Upotreba vizualnih materijala ne mora biti komplicirana. Istražite kako možete nabaviti svoje vizualne sadržaje na internetu. Nekoliko korisnih izvora slika: pexels.com, unsplash.com, flickr.com, izvori u institucijama, primjerice EU-ova audiovizualna knjižnica i usluge.

· Kad pripremate vlastite vizualne materijale: 
pokušajte razviti vlastiti stil;
ne zaboravite dodati hashtagove i objašnjenje;
eksperimentirajte, ali ne zaboravite optimizirati svoj sadržaj za platforme na kojima ćete objavljivati.

· Koristite se mobilnim telefonom! Na mobilnom telefonu možete lako uređivati fotografije gdje god da se nalazite koristeći se alatom kao što je Snapseed.

Savjeti za fotografiranje mobilnim telefonom:
koristite rešetku (mrežu)
izbjegavajte korištenje bljeskalice tijekom dana
nemojte previše zumirati
koristite dostupne opcije i načine rada (kvadrat, portret, panorama itd.)
pazite na to da ispravno usmjerite fokus kamere
očistite leću

Korisni alati za izradu vizualnih materijala za društvene medije:
· poznati Microsoft PowerPoint – za brzu izradu sadržaja za objavljivanje u poznatom alatu; 
· Pablo – za brzo uređivanje materijala za društvene medije namijenjenog određenim kanalima; omogućuje brendiranje i dodavanje teksta fotografijama; 
· Snappa – za veću raznovrsnost u uređivanju fotografija; omogućuje dodavanje ikona; 
· Gifmaker – za izradu jednostavnih pokretnih slika koje privlače pažnju;
· drugi alati koje možete koristiti: Snapseed, Canva itd.;
· naposljetku, ali nimalo manje važno, iskoristite što je više moguće najpoznatije alate: 
Facebook nudi niz mogućnosti, od uređivanja slika, dodavanja teksta, izrade GIF-ova do dodavanja vlastitih crteža; 
U tzv. pričama na Instagramu slici se može dodati tekst, može se promijeniti font, boja teksta i pozadina, a slika koju ste napravili može se i spremiti bez objavljivanja na Instagramu. Ta aplikacija podržava i izradu videozapisa i GIF-ova. 

Audiovizualni materijali institucija EU-a
Za sadržaje koji se bave EU-om koristite internetske audiovizualne repozitorije institucija EU-a.
· OR-ovi materijali za društvene mreže: www.cor.europa.eu/toolkit.go 
· Najnovije audiovizualne materijale institucija EU-a možete pronaći na: https://europa.eu/newsroom/audiovisual_en 
· Galerije fotografija: 
Europski odbor regija (Flickr)
Europski parlament – multimedijski centar
Vijeće EU-a – galerija fotografija 
Predsjedništvo Vijeća EU-a (Flickr) 
Audiovizualna služba Europske komisije – fotografije
Europski gospodarski i socijalni odbor – galerija fotografija
Europska služba za vanjsko djelovanje (Flickr)
· Redovito posjećujte račune institucija EU-a na društvenim mrežama, uključujući lokalne račune za vašu zemlju.
Pitanja
1) Jesu li alati koje ste predstavili besplatni?
Pablo, Snapseed i Gifmaker potpuno su besplatni. Snappa omogućuje uređivanje do pet slika dnevno besplatno. Nudi pristup svim svojim opcijama za vrlo prihvatljivu mjesečnu naknadu od oko 10 eura. Canva u zadnje vrijeme smanjuje broj opcija koje su dostupne bez naknade i sada naplaćuje za opcije koje su dostupne samo na Canva Pro. 
2) Je li točno da je preporučljivo ne koristiti opetovano iste hashtagove na Instagramu? 
To nije sasvim točno, ali preporučuje se da se ne koriste hashtagovi koji su preopćeniti. Kad koristite hashtagove, držite se teme i koristite samo 5 do 10 različitih hashtagova u jednoj objavi. 
3) Koje biste alate preporučili za izradu infografika?
Snappa nudi modele za infografike. Možete iskušati i Infogr.am i PiktoChart.
4) Koje biste alate preporučili za izradu vrlo popularnih kratkih videozapisa od 15 sekundi?
Kao što je već rečeno, priče na Instagramu omogućuju snimanje i doradu videozapisa dodavanjem teksta te njihovu pohranu bez objavljivanja na Instagramu. Ako želite dodati titlove, pozadinsku glazbu ili druge značajke, razmislite o korištenju aplikacija Inshot ili Gravie. 
Ako želite iznijeti svoje stajalište u 15 sekundi, morate biti vrlo kratki i jasni. 


Popis za stvaranje vizualnih materijala za društvene medije
Gdje možete pronaći vizualne materijale
· www.pexels.com 
· www.unsplash.com 
· www.flickr.com (pod Creative Commons) 
· Izvori u institucijama 

Izrada vizualnih materijala (aplikacije za računalo)
· www.snappa.com
· www.canva.com
· www.picmonkey.com
· www.pixlr.com

Izrada vizualnih materijala (mobilne aplikacije) 
· Layout
· Whitagram 
· Snapseed
· Lightroom
· Spark Post
· VSCO
· Whatsapp / priče na Instagramu / Facebook

Izrada jednostavnih videozapisa (mobilne aplikacije)
· Gravie
· Inshot
· Storyo
· Slow Fast
· Giphy Cam
· Quik

Izrada infografika
· www.infogram.com
· piktochart.com
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