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Kontekst
Podczas pierwszej sesji praktycznej warsztatów eksperckich na tematy cyfrowe przedstawiono spostrzeżenia i praktyczne wskazówki dotyczące tworzenia interesujących treści wizualnych dla mediów społecznościowych oraz zapoznano uczestniczki i uczestników z praktycznymi narzędziami i zasobami, z których mogą skorzystać przy tworzeniu treści. 
Na seminarium internetowe zarejestrowało się 32 uczestników, z czego 26 śledziło je na żywo.
Instruktor:  
Kwinten Lambrecht, odpowiedzialny za komunikację, założyciel @Kwin.be
Kwinten jest odpowiedzialny za strategiczną komunikację; posiada 10-letnie doświadczenie w rozwijaniu strategii twórczej, komunikacji internetowej i produkcji wideo. Założył agencję KWIN Agency i od paru lat pracuje dla instytucji UE.

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/kwintenlambrecht/
Strona internetowa agencji KWIN: https://kwin.be/
Moderatorka: 
Klaudia Bencze, kierowniczka zespołu ds. mediów społecznościowych w KR-ze
Nagrywanie: 	
Nagranie z sesji dostępne jest na YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=t9ynjHgwTII&ab_channel=EuropeanCommitteeoftheRegions
Wykaz narzędzi, o których mowa:  
Narzędzia, o których mowa podczas sesji, umieszczono w liście kontrolnej tworzenia treści wizualnych w mediach społecznościowych przygotowanej przez agencję KWIN i dostępnej na końcu niniejszego dokumentu.







Kluczowe wnioski
Podczas szkolenia poruszono następujące kluczowe zagadnienia: 
Dlaczego treści wizualne są ważne?
· Obraz ma siłę przekonywania. Angażuje nasze emocje. 
· Opowiadanie jest jednym z najskuteczniejszych sposobów docierania szczególnie do młodych odbiorców za pośrednictwem preferowanych przez nich kanałów.
· Platformy takie jak YouTube konkurują obecnie z Facebookiem i Instagramem, ale również z nowszymi platformami, takimi jak TikTok, co powoduje, że algorytmy mediów społecznościowych w coraz większym stopniu faworyzują treści wideo. Oznacza to, że obok obrazów posty wideo stale uzyskują większy zasięg i lepszą widoczność w internecie.
· Obrazy mają siłę, ponieważ natychmiast angażują nas na poziomie emocjonalnym. Zdjęcie jest warte tysiąc słów, gdyż łatwo sprawia, by ludzie coś zauważyli i poczuli, a następnie podjęli działania.
· Obrazy są atrakcyjne dla naszego mózgu. Jest to bardzo ważne, ponieważ przeglądając internet, przeciętnie pamiętamy daną treść jedynie przez 7 sekund.
· Obrazy angażują nas o wiele bardziej: szansa na dzielenie się treściami wizualnymi wzrasta 40-krotnie; daje 150% więcej retweetów na Twitterze; 2,3 raza większe zaangażowanie na Facebooku.

Jak zwiększyć siłę oddziaływania przekazu w mediach społecznościowych:
· stwórz album fotograficzny
· stwórz karuzelę fotograficzną
· zadbaj o pokaz slajdów
· zapewnij bezpośrednie doświadczenie
· zdjęcia pomagają również nawiązać więcej interakcji taguj ludzi, miejsca, media w swoich postach.

Co robić:
· Skuteczne materiały wizualne: 
pokazują emocje
nadają bardziej ludzki charakter
mają wysoką zdolność objaśniającą
umożliwiają innym identyfikowanie się z Tobą, a Tobie wykazanie kreatywności i poczucia humoru.

· Przed podzieleniem się treścią, zawsze zadaj sobie następujące pytania:
czy jest ona przydatna?
czy reprezentuje mnie?
czy jest zrozumiała?
czy przy udostępnianiu tego obrazu nie naruszam praw autorskich?

Czego nie robić:  
Nie korzystaj z gotowych obrazów. 
Unikaj: nadmiernie skomplikowanych i zawierających zbyt wiele elementów materiałów wizualnych, prostych obrazów uścisków dłoni.

Wskazówki – jak wystartować z treściami wizualnymi
· Korzystanie z treści wizualnych nie musi być skomplikowane. Sprawdź, jak uzyskiwać materiały wizualne w internecie. Przydatne źródła materiałów wizualnych: pexels.com, unsplash.com, flickr.com, źródła instytucjonalne takie jak unijna biblioteka audiowizualna i usługi.

· Tworząc własne treści wizualne: 
spróbuj rozwinąć własny styl
pamiętaj o dodaniu hasztagów i kopii wyjaśniającej
eksperymentuj, lecz pamiętaj, by zoptymalizować treść z uwzględnieniem platformy, na której zostanie zamieszczona

· korzystaj z telefonu komórkowego! ułatwia on edytowanie zdjęć korzystaj z takich narzędzi jak Snapseed

Wskazówki dotyczące robienia zdjęć telefonem komórkowym:
korzystaj z linii siatki
unikaj lampy błyskowej w dzień
nie nadużywaj opcji powiększenia
korzystaj z dostępnych opcji i trybów (kwadrat, portret, panorama itp.)
prawidłowo ustaw regulację ostrości
czyść soczewki

Przydatne narzędzia tworzenia treści wizualnych w mediach społecznościowych:
· Powszechnie znany Microsoft PowerPoint – do tworzenia przeznaczonych do udostępniania treści za pomocą znanego narzędzia w ciągu zaledwie kilku sekund 
· Pablo – do szybkiego edytowania w mediach społecznościowych dla konkretnych kanałów, pozwala na kreowanie marki i dodawanie tekstu do zdjęć 
· Snappa – pozwala na większą swobodę w edytowaniu zdjęć; przydatne, jeśli chcesz uwzględnić ikony 
· Gifmaker – do tworzenia prostych, przyciągających uwagę ruchomych obrazów
· Inne narzędzia warte uwagi: Snapseed, Canva etc.
· Wreszcie, jak najlepiej wykorzystuj znane narzędzia: 
Aplikacja na Facebooku oferuje różne funkcje – od edycji zdjęć po dodawanie tekstu, tworzenie grafiki GIF, a nawet dodanie własnych rysunków. 
Instagram Stories umożliwia dodanie tekstu do obrazu, z możliwością zmiany czcionki, koloru tekstu i tła, a uzyskany obraz można zapisać bez konieczności udostępniania go na Instagramie. Narzędzie to pozwala również na tworzenie filmów i grafiki GIF. 

Materiały audiowizualne z instytucji UE:
W przypadku treści specyficznych dla UE zalecamy korzystanie z internetowych repozytoriów audiowizualnych instytucji unijnych.
· Zestaw narzędzi KR-u dla mediów społecznościowych: www.cor.europa.eu/toolkit.go 
· Wszystkie najświeższe materiały audiowizualne instytucji UE znajdują się pod adresem: https://europa.eu/newsroom/audiovisual_en 
· Galerie zdjęć: 
Europejski Komitet Regionów (Flickr)
Parlament Europejski – Multimedia Centre
Rada UE – fototeka 
Prezydencja Rady UE (Flickr) 
Komisja Europejska, służba audiowizualna – zdjęcia
Europejski Komitet Ekonomiczno-Społeczny – galerie zdjęć
Europejska Służba Działań Zewnętrznych (Flickr)
· Regularnie odwiedzaj konta instytucji UE w mediach społecznościowych, w tym konta lokalne w Twoim kraju.
Pytania
1) Czy przedstawione narzędzia są darmowe?
Pablo, Snapseed i Gifmaker są całkowicie bezpłatne. Snappa umożliwia bezpłatne edytowanie do pięciu zdjęć dziennie, a dostęp do wszystkich funkcji kosztuje zaledwie ok. 10 EUR miesięcznie. Canva ostatnio ogranicza bezpłatne funkcje i obecnie pobiera opłatę za funkcje dostępne jedynie na Canva Pro. 
2) Czy prawdą jest, że lepiej unikać wielokrotnego wykorzystywania tych samych hasztagów na Instagramie? 
Nie do końca, ale zaleca się unikanie stosowania hashtagów o zbyt szerokim zakresie. Trzymaj się tematu, gdy korzystasz z hashtagów, i stosuj jedynie 5 do 10 różnych hasztagów w jednym poście. 
3) Jakie narzędzia polecają Państwo do tworzenia infografik?
Snappa oferuje szablony infografiki. Polecamy także Infogr.am i PiktoChart.
4) Jakie narzędzia polecają Państwo do tworzenia bardzo popularnych 15‑sekundowych filmików?
Jak wspomniano, Instagram Stories umożliwia nagrywanie wideo i dodawanie tekstu, a następnie przechowywanie filmów bez konieczności zamieszczenia ich na Instagramie. Jeśli chcesz skorzystać z podpisów, tła muzycznego czy innych opcji, polecamy Inshot lub Gravie. 
Przedstawienie punktu widzenia w ciągu 15 sekund wymaga zwięzłości i rzeczowości. 


[bookmark: _GoBack]Lista kontrolna tworzenia treści wizualnych w mediach społecznościowych
Wyszukiwanie treści wizualnych
· www.pexels.com 
· www.unsplash.com 
· www.flickr.com (under Creative Commons) 
· Institutional Sources 

Tworzenie treści wizualnych (desktop)
· www.snappa.com
· www.canva.com
· www.picmonkey.com
· www.pixlr.com

Tworzenie treści wizualnych (aplikacje mobilne) 
· Layout
· Whitagram 
· Snapseed
· Lightroom
· Spark Post
· VSCO
· Whatsapp / Instagram Stories / Facebook app

Tworzenie podstawowych filmów (aplikacje mobilne)
· Gravie
· Inshot
· Storyo
· Slow Fast
· Giphy Cam
· Quik

Tworzenie infografik
· www.infogram.com
· piktochart.com
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