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Základné informácie
Prvé praktické stretnutie v rámci série Semináre o digitálnych médiách prinieslo informácie a praktické tipy o tom, ako vytvoriť pútavý vizuálny obsah pre sociálne médiá. Účastníci sa oboznámili s praktickými nástrojmi a zdrojmi, ktoré by mohli používať pri vytváraní vlastného obsahu.
Na webinár sa prihlásilo 32 účastníkov, pričom naživo ho sledovalo 26.
Školiteľ:
Kwinten Lambrecht, tvorca komunikačného obsahu a zakladateľ @ Kwin.be
Kwinten je tvorcom komunikačných stratégií s 10-ročnou praxou v oblasti vývoja kreatívnych stratégií, online komunikácie a video produkcie. Kwinten je zakladateľom agentúry KWIN Agency a v posledných rokoch pracuje pre inštitúcie EÚ.

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/kwintenlambrecht/
Webové sídlo agentúry KWIN Agency: https://kwin.be/
Moderátorka:
Klaudia Bencze, vedúca tímu pre sociálne médiá vo VR
Záznam: 	
Záznam z webinára je dostupný na YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=t9ynjHgwTII&ab_channel=EuropeanCommitteeoftheRegions.
Zoznam spomenutých nástrojov:
Nástroje spomenuté počas webinára sú uvedené v kontrolnom zozname pre tvorbu vizuálneho obsahu pre sociálne médiá, ktorý pripravili Kwinten Lambrecht a agentúra KWIN Agency (na konci tohto dokumentu).







Hlavné závery
Školenie sa venovalo týmto hlavným bodom:
Prečo je vizuálny obsah dôležitý?
· Vizuálny obsah je pútavý. Vyvoláva v nás emócie.
· Naratívny formát je jedným z najúčinnejších spôsobov, ako osloviť najmä mladé publikum na ním obľúbených kanáloch.
· Platformy ako YouTube teraz konkurujú Facebooku a Instagramu, ale aj novším platformám, ako je TikTok, a preto sa pri algoritmoch sociálnych médií čoraz viac uprednostňuje video obsah. To znamená, že spolu s obrázkami majú videonahrávky čoraz väčší dosah a na internete zostávajú viditeľné dlhší čas.
· Obrázky majú moc, pretože v nás okamžite vyvolávajú emócie. Obrázok má hodnotu tisíc slov, lebo človeka ľahšie nabáda k tomu, aby videl, cítil a následne konal.
· Náš mozog priťahujú vizuálne prvky. Tento aspekt je veľmi dôležitý, pretože pri surfovaní po internete si väčšinu obsahu, s ktorým sa stretneme, pamätáme v priemere najviac 7 sekúnd.
· Vizuálny obsah má schopnosť vyvolať väčšiu interakciu: existuje 40-krát väčšia pravdepodobnosť, že bude zdieľaný, počet retwítov na Twitteri je o 150 % vyšší a počet interakcií na Facebooku je 2,3-násobne vyšší.

Ak chcete, aby mala vaša správa v sociálnych médiách väčší efekt:
· vytvorte fotoalbum,
· vytvorte karuselový príspevok z fotiek,
· vytvorte slideshow,
· vytvorte celostránkovú reklamu (instant experience),
· používajte obrázky, ktoré vám tiež pomôžu získať viac interakcií, vo svojich príspevkoch označujte ľudí, miesta a médiá.

Čo robiť:
· Používajte účinný vizuálny obsah, ktorý:
ukazuje emócie,
dáva do popredia človeka,
má veľkú výpovednú schopnosť,
umožňuje s vami nadviazať kontakt a dáva priestor vašej kreativite a humoru.

· Pred zdieľaním obsahu si vždy položte nasledujúce otázky:
Je užitočný?
Vyjadruje ma?
Je zrozumiteľný?
Rešpektujem autorské práva pri zdieľaní tohto obrázku?

Čo nerobiť:
Nepoužívajte obrázky z fotobanky.
Vyhýbajte sa dizajnovo a obrazovo príliš komplikovanému vizuálnemu obsahu a banálnym obrázkom s podávaním ruky.

Tipy, ako začať s vizuálnym obsahom
· Používanie vizuálneho obsahu nemusí byť komplikované. Skúšajte rôzne spôsoby, ako získať vizuálny materiál online. Užitočné zdroje obrázkov ponúkajú napríklad: pexels.com, unsplash.com, flickr.com, inštitucionálne zdroje, ako sú audiovizuálna knižnica a služby EÚ.

· Pri vytváraní vizuálneho obsahu:
sa snažte vytvoriť svoj vlastný štýl,
nezabudnite pridávať hashtagy a vysvetľujúci text,
experimentujte, ale nezabudnite optimalizovať obsah v závislosti od platforiem, na ktorých ho zverejníte.

· Používajte mobilný telefón! Umožní vám ľahko upravovať fotografie, nech ste kdekoľvek. Používajte na to nástroje, ako je Snapseed.
[bookmark: _GoBack]
Tipy, ako fotiť s mobilným telefónom:
používajte mriežku,
nepoužívajte blesk za denného svetla,
vyhýbajte sa príliš častému používaniu digitálneho zoomu,
používajte dostupné nastavenia a funkcie (štvorec, portrét, panoráma atď.),
správne zaostrite,
čistite sklíčko šošovky.

Užitočné nástroje na vytváranie vizuálneho obsahu pre sociálne médiá:
· Známy program Microsoft PowerPoint – na vytvorenie zdieľaného obsahu pomocou bežne používaného nástroja v priebehu niekoľkých sekúnd.
· Pablo – rýchla úprava obsahu sociálnych médií pre konkrétne kanály; umožňuje označiť vaše fotografie značkou a vylepšiť ich textom.
· Snappa – ponúka viacero možností, pokiaľ ide o úpravu fotografií a používanie ikon.
· Gifmaker – vytváranie jednoduchých a pôsobivých pohyblivých obrázkov,
· Ďalšie nástroje, ktoré možno využiť: Snapseed, Canva atď.
· V neposlednom rade sa snažte využívať čo najviac „samozrejmé“ nástroje:
Facebook app ponúka rôzne funkcie od úpravy obrázkov až po pridávanie textu, vytváranie GIF-ov alebo dokonca pridávanie vlastných kresieb,
funkcia Instagram Stories vám umožňuje pridať k fotografii text s možnosťou zmeniť typ písma, farbu textu a pozadie a výsledný obrázok môžete uložiť aj bez zdieľania na Instagrame. Umožňuje aj vytváranie videí a GIF-ov.

Audiovizuálne materiály inštitúcií EÚ:
Pre obsah špecifický pre EÚ použite online audiovizuálne archívy inštitúcií EÚ.
· Sada nástrojov VR pre sociálne médiá: www.cor.europa.eu/toolkit.go
· Najnovšie audiovizuálne materiály inštitúcií EÚ nájdete na stránke: https://europa.eu/newsroom/audiovisual_en
· Fotogalérie:
Európsky výbor regiónov (Flickr)
Európsky parlament – multimediálne centrum
Rada EÚ – fotoknižnica
Predsedníctvo Rady EÚ (Flickr)
Audiovizuálna služba Európskej komisie – fotografie
Európsky hospodársky a sociálny výbor – fotogalérie
Európska služba pre vonkajšiu činnosť (Flickr)
· Pravidelne navštevujte účty sociálnych médií inštitúcií EÚ, ako aj ich miestne účty vo svojej krajine.
Otázky
1) Sú prezentované nástroje bezplatné?
Pablo, Snapseed a Gifmaker sú úplne zadarmo. Snappa vám umožňuje bezplatne upravovať až päť obrázkov denne a ponúka prístup ku všetkým svojim funkciám za veľmi prijateľný mesačný poplatok okolo 10 EUR. Canva nedávno obmedzila výber bezplatných možností a v súčasnosti si účtuje poplatok za funkcie, ktoré sú k dispozícii iba vo verzii Canva Pro.
2) Je pravda, že je dobré vyhýbať sa opakovanému používaniu rovnakých hashtagov na Instagrame?
Nie celkom, ale odporúča sa nepoužívať príliš všeobecné hashtagy. Pri používaní hashtagov sa držte témy a v jednom príspevku použite len 5 až 10 rôznych hashtagov.
3) Aké nástroje by ste odporučili na vytvorenie infografiky?
Snappa ponúka infografické šablóny. Vyskúšajte tiež Infogr.am a PiktoChart.
4) Aké nástroje by ste odporučili na vytvorenie veľmi populárnych krátkych 15-sekundových videí?
Ako už bolo spomenuté, funkcia Instagram Stories umožňuje nahrať video, vylepšiť ho textom a potom ho uložiť bez zverejnenia na Instagrame. Ak chcete pridať titulky, hudobné pozadie alebo iné prvky, potom môžete použiť skôr Inshot alebo Gravie.
Aby ste mohli prezentovať svoj názor počas 15 sekúnd, musíte byť veľmi struční a hovoriť k veci.


Kontrolný zoznam na vytváranie vizuálneho obsahu pre sociálne médiá
Vyhľadávanie vizuálneho obsahu
· www.pexels.com
· www.unsplash.com
· www.flickr.com (v časti Creative Commons)
· Inštitucionálne zdroje

Vytváranie vizuálneho obsahu (desktop)
· www.snappa.com
· www.canva.com
· www.picmonkey.com
· www.pixlr.com

Vytváranie vizuálneho obsahu (mobilné aplikácie)
· Layout
· Whitagram
· Snapseed
· Lightroom
· Spark Post
· VSCO
· Whatsapp / Instagram Stories / Facebook app

Vytváranie jednoduchých videí (mobilné aplikácie)
· Gravie
· Inshot
· Storyo
· Slow Fast
· Giphy Cam
· Quik

Vytváranie infografiky
· www.infogram.com
· piktochart.com
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