
	[image: ]

	[image: ]
Seminare digitale
Intrați în legătură online 
cu cei care vă votează
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Context
[bookmark: _GoBack]În prima sesiune practică a seriilor de seminare digitale (Digital Masterclasses) au fost oferite idei și sfaturi concrete cu privire la crearea de conținut vizual atractiv pentru platformele de comunicare socială, participanții primind informații despre instrumentele și resursele practice care pot fi integrate în munca lor de creare de conținuturi. 
La seminarul online s-au înscris 32 de participanți, 26 dintre ei urmărind în direct seminarul.
Formator:
Kwinten Lambrecht, responsabil cu strategiile creative de comunicare și fondator al agenției Kwin.be
Kwinten are 10 ani de experiență în dezvoltarea de strategii creative de comunicare, în comunicare online și în producții video. Kwinten este fondatorul Agenției KWIN și a lucrat pentru instituțiile UE în ultimii ani.

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/kwintenlambrecht/
Site-ul web al Agenției KWIN: https://kwin.be/
Moderator: 
Klaudia Bencze, șefă de echipă pentru platformele de comunicare socială în cadrul CoR
Înregistrare: 	
Înregistrarea seminarului este disponibilă pe YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=t9ynjHgwTII&ab_channel=EuropeanCommitteeoftheRegions
Lista instrumentelor menționate: 
Instrumentele menționate în cadrul seminarului sunt enumerate în Lista de verificare a conținutului vizual pentru rețele sociale, pregătită de Kwinten Lambrecht și KWIN, cf. infra, la sfârșitul acestui document.







Idei principale
Acțiunea de formare a abordat următoarele puncte-cheie: 
De ce este important conținutul vizual?
· Elementele vizuale sunt convingătoare, mizează pe emoțiile noastre. 
· Povestirea este unul din cele mai eficiente moduri de a sensibiliza – mai ales publicul tânăr – prin intermediul canalelor preferate.
· Platforme precum YouTube, Facebook și Instagram se află acum în concurență reciprocă, dar și cu altele mai noi (cum ar fi TikTok) și, din acest motiv, algoritmii platformelor de comunicare socială favorizează tot mai mult conținutul video. Aceasta înseamnă că, alături de imagini, mesajele video au o mai mare rază de acțiune și vizibilitate pe termen lung în mediul online.
· Imaginile au un impact puternic, deoarece ne interpelează imediat la nivel emoțional. O fotografie face mai mult decât o mie de cuvinte pentru că, astfel, oamenii pot vedea și simți repede, pentru ca apoi să acționeze.
· Creierul nostru este atras de imagini. Acest lucru este foarte important deoarece, atunci când navigăm pe internet, cele mai multe informații pe care le consultăm sunt reținute, în medie, nu mai mult de 7 secunde.
· Elementele vizuale au tendința de a atrage mai mult: șansa ca o imagine să fie partajată este de 40 de ori mai mare, mesajele de acest tip retransmise pe Twitter sunt cu 150% mai multe și determină de 2,3 ori mai multe reacții pe Facebook;

Impactul unui mesaj pe platformele de comunicare socială poate fi amplificat prin:
· crearea unui album foto;
· crearea unei prezentări de fotografii de tip „carusel”;
· crearea unei prezentări cu diapozitive;
· crearea unei experiențe instantanee;
· Fotografiile contribuie și la înmulțirea interacțiunilor. Identificați persoane, locuri și mass-media prin taguri în postările dumneavoastră.

De respectat:
· Elemente vizuale eficiente: 
reflectați emoțiile;
acordați atenție aspectelor care umanizează;
putere explicativă ridicată;
atrageți atenția și dovediți creativitate și umor;

· Înainte de a partaja acest conținut, întrebați-vă dacă:
este util?
mă reprezintă?
este ușor de înțeles?
respect drepturile de autor dacă partajez această imagine?

De evitat: 
Nu folosiți imagini stocate, propuse gratis. 
Nu utilizați conținut vizual excesiv de prelucrat și supraîncărcat sau fad și neinteresant.

Sfaturi pentru utilizarea imaginilor
· Utilizarea elementelor vizuale nu trebuie să fie complicată. Căutați mijloace de a obține imagini pe internet. Unele adrese utile: pexels.com, unsplash.com, flickr.com, surse instituționale precum serviciile audiovizuale și mediateca UE.

· Când creați propriile materiale vizuale: 
încercați să vă dezvoltați propriul stil;
nu uitați să adăugați hashtaguri și texte explicative;
experimentați, dar nu uitați să optimizați conținutul pentru platformele pe care le veți publica;

· Folosiți-vă telefonul mobil! Telefonul mobil vă permite să editați cu ușurință pe loc fotografii. Utilizați în acest sens instrumente precum Snapseed.

Sfaturi pentru a face fotografii cu telefonul mobil:
utilizați liniile de referință;
evitați blițul în timpul zilei;
nu utilizați un factor de focalizare prea mare;
utilizați opțiunile și modurile disponibile (pătrat, portret, panoramă etc.);
introduceți setările corecte pentru focalizare;
curățați lentilele;

Instrumente utile de creare a elementelor vizuale pentru platformele de comunicare socială:
· Programul cunoscut Microsoft PowerPoint – pentru a crea în câteva secunde conținut partajat cu un instrument familiar; 
· Pablo – pentru editarea rapidă a unei imagini, adaptând-o la rețeaua socială respectivă, fiind posibilă adăugarea unui logo și a unui text; 
· Snappa – pentru mai multă fiabilitate în editarea fotografiilor și dacă doriți să adăugați pictograme; 
· Gifmaker – pentru a crea imagini simple în mișcare, care captează atenția;
· Alte instrumente de luat în considerare: Snapseed, Canva etc.
· Nu în ultimul rând, fructificați la maximum posibilitățile oferite de programele cele mai cunoscute: 
aplicația Facebook oferă o varietate de funcții, de la editare de imagini la adăugiri de text, crearea de fișiere în format .gif sau chiar adăugarea propriilor desene; 
prin Instagram Stories puteți adăuga un text la imagine, puteți modifica corpul de literă sau culoarea textului și fundalul și puteți salva imaginea rezultată chiar și fără a o partaja pe Instagram. Puteți face și înregistrări video și fișiere în format .gif. 

Materiale audiovizuale de la instituțiile UE:
Pentru conținuturi specifice UE, utilizați arhivele audiovizuale online ale instituțiilor UE.
· Setul de instrumente al CoR pentru platformele de comunicare socială: www.cor.europa.eu/toolkit.go 
· Pentru materiale audiovizuale actualizate provenind de la instituțiile UE, consultați adresa: https://europa.eu/newsroom/audiovisual_en 
· Galerii fotografice: 
Comitetul European al Regiunilor (Flickr)
Centrul multimedia al Parlamentului European
Fototeca Consiliului UE 
Președinția Consiliului UE (Flickr) 
Serviciul audiovizual al Comisiei Europene – Fotografii
Comitetul Economic și Social European – Galerii foto
Serviciul European de Acțiune Externă (Flickr)
· Vizitați periodic conturile instituțiilor UE pe platformele de comunicare socială, inclusiv pe cele locale din țara dumneavoastră.
Întrebări
1) Sunt programele prezentate mai sus gratuite?
Pablo, Snapseed și Gifmaker sunt în întregime gratuite. Snappa permite editarea gratis a unui număr maxim de cinci imagini pe zi, iar abonamentul lunar ce oferă acces la toate funcțiile sale este foarte accesibil, la prețul de circa 10 EUR. Recent, Canva a oferit o versiune gratis și prezintă acum deja versiunea cu plată Canva Pro, singura ce deține toate funcțiile. 
2) Este adevărat că nu este recomandabil să se reutilizeze repetat aceleași hashtaguri pe Instagram? 
Nu chiar, dar nu se recomandă utilizarea hashtagurilor prea generale. Hashtagurile trebuie să se potrivească temei și nu ar trebui folosite mai mult de 5-10 hashtaguri diferite în aceeași postare. 
3) Ce instrumente sunt recomandabile pentru a crea infografice?
Snappa oferă modele infografice. Încercați și Infogr.am și PiktoChart.
4) Ce instrumente sunt recomandabile pentru a crea scurte videoclipuri, de 15 secunde, atât de populare?
Așa cum s-a menționat, Instagram Stories permite înregistrarea în format video, integrarea de text și stocarea, fără publicare pe Instagram. Dacă doriți subtitrare, muzică de fundal sau alte funcții, puteți utiliza Inshot sau Gravie. 
Pentru a vă prezenta punctul de vedere în 15 secunde, trebuie să fiți foarte succint și precis. 


Listă de verificare pentru a crea conținut vizual pe platformele de comunicare socială
Căutare de conținut vizual
· www.pexels.com 
· www.unsplash.com 
· www.flickr.com (sub licența Creative Commons) 
· Surse instituționale 

Crearea de conținut vizual (calculator personal)
· www.snappa.com
· www.canva.com
· www.picmonkey.com
· www.pixlr.com

Crearea de conținut vizual (aplicații mobile) 
· Layout
· Whitagram 
· Snapseed
· Lightroom
· Spark Post
· VSCO
· Whatsapp / Instagram Stories / Facebook app

Crearea de conținut video simplu (aplicații mobile)
· Gravie
· Inshot
· Storyo
· Slow Fast
· Giphy Cam
· Quik

Crearea de infografice
· www.infogram.com
· piktochart.com
image1.jpeg
European Committee
of the Regions





image2.png
COR




