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Kort om kursen
Deltagarna i den första praktiska sessionen i serien av digitala masterclass-kurser fick ta del av idéer och praktiska tips om hur man skapar visuellt innehåll för sociala medier som väcker engagemang. Praktiska verktyg och resurser introducerades som kan användas för detta ändamål. 
32 deltagare hade anmält sig till webbseminariet, varav 26 följde direktsändningen.
Utbildare:  
Kwinten Lambrecht, kommunikationsexpert och grundare av Kwin.be
Kwinten är expert på strategisk kommunikation, med tio års erfarenhet av kreativ strategiutveckling, nätbaserad kommunikation och videoproduktion. Han är grundare av företaget KWIN, och har de senaste åren arbetat för EU-institutionerna.

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/kwintenlambrecht/
KWIN:s webbplats: https://kwin.be/
Diskussionsledare: 
Klaudia Bencze, gruppledare för sociala medier vid ReK
Inspelning: 	
En inspelning av sessionen finns tillgänglig på YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=t9ynjHgwTII&ab_channel=EuropeanCommitteeoftheRegions
Lista över verktyg som introducerades:  
Checklistan för skapande av visuellt innehåll för sociala medier, som sammanställts av Kwinten Lambrecht och KWIN, innehåller de verktyg som introducerades under kursen. Checklistan återfinns i slutet av dokumentet.







Huvudpunkter
Under kursen behandlades följande huvudpunkter: 
Varför är det viktigt med visuellt innehåll?
· Visuellt innehåll fångar vår uppmärksamhet. Det väcker känslor. 
· Storytelling (historieberättande) är ett av de effektivaste sätten att nå ut till i synnerhet unga människor, genom de kanaler som de har för vana att använda.
· Plattformar som YouTube konkurrerar nu med Facebook och Instagram, men även med nyare plattformar som TikTok. Algoritmer för sociala medier visar därmed på en uppåtgående trend för videoinnehåll. Det betyder att videoinlägg, och likaså bilder, genomgående når ut till fler människor och är synliga på nätet en längre tid.
· Bilder är kraftfulla eftersom de omedelbart engagerar oss på ett känslomässigt plan. En bild säger mer än tusen ord eftersom den lätt fångar vår uppmärksamhet, väcker känslor och får oss att agera.
· Vår hjärna dras till det visuella. Detta är mycket viktigt att beakta eftersom vi på i genomsnitt 7 sekunder glömmer större delen av det innehåll vi stöter på när vi surfar på nätet.
· Visuellt innehåll tenderar att väcka större engagemang. Med visuellt innehåll är chansen för delning 40 gånger större, antalet retweetar på Twitter 150 % större och engagemanget på Facebook 2,3 gånger större.

För att dina budskap på sociala medier ska få större genomslag kan du skapa
· ett fotoalbum,
· en bildkarusell,
· ett bildspel,
· en direktupplevelse.
· Bilder gör också att interaktionerna blir fler. Tagga människor, platser och medier i dina inlägg.

Att tänka på:
· Effektivt visuellt material 
förmedlar känslor,
sätter människor i fokus,
är mycket tydligt,
ger mottagarna möjlighet att relatera och visar prov på kreativitet och humor.

· Ställ dig alltid följande frågor innan du delar innehåll:
Tjänar det ett syfte?
Står jag för det?
Är det tydligt?
Respekterar jag upphovsrätten när jag delar bilden?

Att undvika:  
Använd inte stockfoton. 
Undvik visuellt material som är överarbetat och som innehåller alltför många detaljer, och likaså typiska handskakningsbilder.

Tips för att komma igång med det visuella innehållet
· Att använda visuellt innehåll behöver inte vara komplicerat. Utforska olika webbplatser med visuellt material. Användbara bildkällor är t.ex.  pexels.com, unsplash.com, flickr.com och institutionella källor som EU:s audiovisuella bibliotek och tjänster.

· Tänk på följande när du skapar eget visuellt material: 
Försök att utveckla din egen stil.
Kom ihåg att lägga till hashtaggar och förklarande text.
Experimentera, men kom ihåg att anpassa ditt innehåll till de plattformar du planerar att lägga ut det på.

· Använd din mobiltelefon! I din mobiltelefon kan du enkelt redigera bilder oavsett var du befinner dig. Använd ett verktyg för detta, t.ex. Snapseed.

Tips när du fotograferar med din mobiltelefon:
Använd rutnät.
Undvik blixt i dagsljus.
Zooma inte för mycket.
Använd tillgängliga funktioner och format (kvadrat, porträtt, panorama osv.).
Ställ in kamerans fokus på rätt sätt.
Rengör linsen.

Användbara verktyg när du skapar visuellt innehåll för sociala medier:
· Det välkända programmet Microsoft PowerPoint – när du med hjälp av ett verktyg som du känner till på bara några sekunder vill skapa innehåll som kan delas. 
· Pablo – när du snabbt vill redigera innehåll för specifika sociala medier och lägga till loggor och text till bilder. 
· Snappa – när du vill ha fler bildredigeringsmöjligheter och lägga in ikoner. 
· Gifmaker – när du vill skapa enkla rörliga bilder som väcker intresse.
· Andra verktyg som du kan använda är Snapseed, Canva med flera.
· Sist men inte minst – utnyttja de ”vanliga” verktygen fullt ut: 
Facebook-appen innehåller en rad olika funktioner. Du kan t.ex. redigera bilder, lägga till text, skapa giffar eller till och med lägga till egna teckningar. 
I Instagram Stories kan du lägga till text till en bild. Du kan ändra typsnitt, färg på texten och bakgrund, och du kan spara den slutliga bilden utan att dela den på Instagram. Du kan även skapa videor och giffar. 

Audiovisuellt material från EU-institutionerna:
När du behöver EU-specifikt innehåll kan du använda dig av EU-institutionernas audiovisuella arkiv på nätet.
· ReK:s verktygslåda för sociala medier: ww.cor.europa.eu/toolkit.go 
· Det senaste audiovisuella materialet från EU-institutionerna: https://europa.eu/newsroom/audiovisual_en 
· Fotogallerier: 
Europeiska regionkommittén (Flickr)
Europaparlamentet – Multimedia Centre
Europeiska unionens råd – fotoarkiv 
Ordförandeskapet i Europeiska unionens råd (Flickr) 
Europeiska kommissionens audiovisuella tjänst – foton
Europeiska ekonomiska och sociala kommittén – fotogallerier
Europeiska utrikestjänsten (Flickr)
· Besök regelbundet EU-institutionernas konton på sociala medier, och även deras lokala konton i ditt land.
Frågor
1) Kostar det något att använda de verktyg som presenterats?
Pablo, Snapseed och Gifmakers kostar ingenting. Med Snappa kan du redigera upp till fem bilder om dagen utan kostnad, och för inte mer än cirka 10 euro i månaden kan du använda alla funktioner fritt. Canva har nyligen begränsat sina kostnadsfria funktioner och tar nu betalt för vissa funktioner, som endast finns på Canva Pro. 
2) Stämmer det att man inte bör använda samma hashtaggar alltför många gånger på Instagram? 
Nej inte riktigt, men det är bra att undvika hashtaggar som är alltför övergripande. Håll dig till ämnet när du använder hashtaggar och använd inte mer än 5–10 olika hashtaggar i ett och samma inlägg. 
3) Vilka verktyg skulle du rekommendera den som vill skapa infografik?
Snappa har mallar för infografik. Du kan även testa Infogr.am och PiktoChart.
4) Vilka verktyg skulle du rekommendera den som vill skapa de mycket populära korta videoklippen på 15 sekunder?
Med Instagram Stories kan du som sagt spela in videoklipp, lägga till text och sedan spara klippen utan att dela dem på Instagram. Om du vill lägga till undertexter, bakgrundsmusik eller annat finns Inshot och Gravie. 
För att kunna presentera din ståndpunkt på 15 sekunder måste du hålla dig mycket kortfattad och till ämnet. 


Checklista för skapande av visuellt innehåll för sociala medier
Hitta visuellt material
· www.pexels.com 
· www.unsplash.com 
· www.flickr.com (se ”Creative Commons”) 
· Institutionella källor 

Skapa visuellt material (på datorn)
· www.snappa.com
· www.canva.com
· www.picmonkey.com
· www.pixlr.com

Skapa visuellt material (på mobilen) 
· Layout
· Whitagram 
· Snapseed
· Lightroom
· Spark Post
· VSCO
· Whatsapp/Instagram Stories/Facebook-appen

Skapa enkla videoklipp (på mobilen)
· Gravie
· Inshot
· Storyo
· Slow Fast
· Giphy Cam
· Quik

Skapa infografik
· www.infogram.com
· piktochart.com
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