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Hintergrund
Der erste praktische Workshop der Reihe „Fachseminare über digitale Medien“ bot Einblicke und praktische Tipps für die Erstellung visueller Inhalte für soziale Medien. Die Teilnehmer wurden auf praktische Werkzeuge (Tools) und Mittel hingewiesen, die für die Erstellung von Inhalten nützlich sind. 
32 Teilnehmer meldeten sich zum Webinar an, 26 verfolgten die Sitzung online.
Trainer:  
Kwinten Lambrecht, Experte für kreative Kommunikation und Gründer vonKwin.be
Kwinten ist ein kreativer Kommunikationsstratege mit zehnjähriger Erfahrung in den Bereichen Entwicklung von Kreativstrategien, Online-Kommunikation und Videoproduktion. Kwinten ist Gründer der KWIN Agency und war in den vergangenen Jahren für die EU‑Institutionen tätig.

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/kwintenlambrecht/
Website der KWIN Agency: https://kwin.be/
Moderatorin: 
Klaudia Bencze, Leiterin des Social-Media-Teams im AdR
Aufzeichnung: 	
Eine Aufzeichnung der Veranstaltung steht auf YouTube zur Verfügung: https://www.youtube.com/watch?v=t9ynjHgwTII&ab_channel=EuropeanCommitteeoftheRegions
Liste der genannten Tools:  
Die im Webinar erwähnten Tools sind in der von Kwinten Lambrecht und KWIN Agency vorbereiteten Checkliste für die Erstellung visueller Inhalte für soziale Medien enthalten, die am Ende dieses Dokuments beigefügt ist.







Wichtigste Ergebnisse
Im Workshop wurde auf folgende Kernpunkte eingegangen: 
Warum sind visuelle Inhalte wichtig?
· Bilder überzeugen. Sie wecken Emotionen in uns. 
· Storytelling ist eine der wirksamsten Möglichkeiten, um vor allem ein junges Publikum auf seinen bevorzugten Kanälen zu erreichen.
· Plattformen wie YouTube stehen nun im Wettbewerb mit Facebook und Instagram, aber auch mit neueren Plattformen wie TikTok. Deshalb werden Videoinhalte von den Algorithmen sozialer Medien zunehmend bevorzugt. Das bedeutet, dass Videobeiträge neben Bildern regelmäßig eine höhere Reichweite und längere Sichtbarkeit im Internet erzielen.
· Bilder sind wirkmächtig, weil sie uns sofort auf emotionaler Ebene ansprechen. Ein Bild sagt mehr als tausend Worte: es lässt uns einfach sehen, fühlen und dann handeln.
· Bilder erregen unsere Aufmerksamkeit. Das ist ein wichtiger Punkt: beim Surfen im Internet behalten wir den Großteil der gefundenen Inhalte durchschnittlich nicht länger als 7 Sekunden im Gedächtnis.
· Visuelle Inhalte erzielen tendenziell mehr Wirkung: eine 40-mal höhere Wahrscheinlichkeit, dass ein Beitrag geteilt wird („Shares“); 150 % mehr Retweets auf Twitter und 2,3 % mehr Interaktion auf Facebook;

Um die Wirkung jeder Botschaft auf den sozialen Medien zu steigern,
· erstellen Sie ein Fotoalbum;
· kreieren Sie ein Fotokarussell;
· stellen Sie eine Diashow zusammen;
· ermöglichen Sie unmittelbare Erfahrung;
· verwenden Sie Bilder für mehr Interaktionen; markieren Sie Personen, Orte und Medien in Ihren Beiträgen.

Richtig:
· Verwenden Sie wirksames Bildmaterial, das: 
Emotionen zeigt;
Menschlichkeit vermittelt;
starke Aussagekraft hat;
Sie aufgeschlossen, kreativ und humorvoll erscheinen lässt;

· Bevor Sie ein Bild online stellen, fragen Sie sich stets:
Ist es sinnvoll?
Gibt es mich wieder?
Ist es verständlich?
Respektiere ich beim Teilen dieses Bildes das Urheberrecht?

Falsch:  
Verwenden Sie keine Stockfotos. 
Vermeiden Sie kompliziertes, überfrachtetes Bildmaterial / schlichte Handschlag-Fotos.

Tipps für den Start mit Bildmaterial
· Die Verwendung von Bildern muss nicht unbedingt kompliziert sein. Erkunden Sie Wege zur Online-Beschaffung von Bildmaterial. Nützliche Bildquellen sind: pexels.com, unsplash.com, flickr.com, und institutionelle Quellen wie die audiovisuelle Bibliothek und Dienste der EU.

· Bei der Erstellung Ihres eigenen visuellen Materials: 
versuchen Sie, einen eigenen Stil zu entwickeln;
denken Sie daran, Hashtags und erläuternde Texte hinzuzufügen;
experimentieren Sie ruhig, aber denken Sie daran, die Inhalte für die Plattformen, auf denen Sie posten, zu optimieren;

· Verwenden Sie Ihr Mobiltelefon! Mit Ihrem Mobiltelefon können Sie Fotos unterwegs einfach bearbeiten. Verwenden Sie dafür eine App wie Snapseed.

Tipps für Fotoaufnahmen mit Ihrem Mobiltelefon:
verwenden Sie Bildraster;
vermeiden Sie Blitz bei Tageslicht;
zoomen Sie nicht zu stark;
nutzen Sie die verfügbaren Optionen und Formate (Quadrat, Portrait, Panorama etc.);
fokussieren Sie richtig;
reinigen Sie die Linse.

Nützliche Tools für die Erstellung von Bildmaterial für soziale Medien:
· Das bekannte Programm Microsoft PowerPoint – für die sekundenschnelle Erstellung von gemeinsam nutzbaren Inhalten; 
· Pablo – rasche Bildbearbeitung für bestimmte Social-Media-Kanäle, ermöglicht das Kennzeichnung und Gestaltung von Fotos mit Text; 
· Snappa – für eine größere Vielseitigkeit bei der Fotobearbeitung – und wenn Sie Grafiken einfügen möchten; 
· Gifmaker – zur Produktion einfacher, die Aufmerksamkeit auf sich ziehender bewegter Bilder;
· Weitere nützliche Tools: Snapseed, Canva usw.
· Nicht zuletzt – nutzen Sie die üblichen Tools optimal: 
Die Facebook-App bietet eine Vielzahl von Funktionen: – Bildbearbeitung, Gestaltung mit Text, Schaffung von Gifs oder sogar Einfügung eigener Zeichnungen; 
Mit Instagram Stories können Sie Text zu einem Bild hinzufügen sowie die Schriftart und Farbe von Text und Hintergrund ändern. Sie können das so entstandene Bild speichern, ohne es auf Instagram teilen zu müssen. Die Erstellung von Videos und Gifs wird auch unterstützt. 

Audiovisuelles Material der EU-Institutionen:
Für EU-spezifische Inhalte können Sie die online verfügbaren audiovisuellen Bestände der EU-Institutionen nutzen.
· AdR-Toolkit für soziale Medien: www.cor.europa.eu/toolkit.go 
· Das aktuelle audiovisuelle Material der EU-Institutionen finden Sie unter https://europa.eu/newsroom/audiovisual_de 
· Fotogalerien: 
Europäischer Ausschuss der Regionen – (Flickr)
Europäisches Parlament – Multimedia Centre
Rat der Europäischen Union – Fotobibliothek 
EU-Ratsvorsitz (Flickr) 
Europäische Kommission, Audiovisueller Dienst, – Fotos
Europäischer Wirtschafts- und Sozialausschuss – Fotogalerien
Europäischer Auswärtiger Dienst (Flickr)
· Besuchen Sie regelmäßig die Auftritte der EU-Institutionen in den sozialen Medien, auch die lokalen Auftritte in Ihren Ländern.
Fragen
1) Sind die vorgestellten Tools kostenlos?
Pablo, Snapseed and Gifmaker sind vollkommen unentgeltlich. Snappa erlaubt die kostenlose Bearbeitung von bis zu fünf Bildern pro Tag und bietet Zugang zu allen Funktionen zu einem erschwinglichen Preis von monatlich ca. 10 EUR. Canva hat die kostenlosen Funktionen unlängst eingeschränkt und verlangt nun eine Gebühr für Funktionen, die nur bei Canva Pro verfügbar sind. 
2) Stimmt es, dass davon abzuraten ist, auf Instagram wiederholt dieselben Hashtags zu verwenden? 
Nicht ganz, aber es ist davon abzuraten, zu allgemeine Hashtags zu verwenden. Bleiben Sie beim Thema, wenn Sie Hashtags einsetzen, und verwenden Sie nur 5 bis 10 verschiedene Hashtags in einem Post. 
3) Welche Tools empfehlen Sie für die Erstellung von Infografiken?
Ja, Snappa bietet Vorlagen für Infografiken. Arbeiten Sie auch mit Infogram und PiktoChart.
4) Welche Tools empfehlen Sie für das Erstellen der sehr beliebten 15 Sekunden-Kurzvideos?
Wie gesagt, mit Instagram Stories können Videos aufgenommen und mit Text versehen werden, die dann – ohne sie auf Instagram zu posten – gespeichert werden können. Möchten Sie Untertitel, musikalische Untermalung oder andere Elemente hinzufügen, bieten sich folgende Tools an: Inshot oder Gravie. 
Um Ihren Standpunkt in 15 Sekunden zu vermitteln, müssen Sie sich sehr kurz fassen und auf den Punkt kommen. 
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Checkliste für die Erstellung visueller Inhalte für soziale Medien
Bildquellen
· www.pexels.com 
· www.unsplash.com 
· www.flickr.com (unter Creative Commons) 
· Institutionelle Quellen 

Erstellen von Bildmaterial (Desktop)
· www.snappa.com
· www.canva.com
· www.picmonkey.com
· www.pixlr.com

Erstellen von Bildmaterial (Mobile Anwendungen) 
· Layout
· Whitagram 
· Snapseed
· Lightroom
· Spark Post
· VSCO
· Whatsapp / Instagram Stories / Facebook app

Erstellen einfacher Videos (Mobile Anwendungen)
· Gravie
· Inshot
· Storyo
· Slow Fast
· Giphy Cam
· Quik

Erstellen von Infografiken
· www.infogram.com
· piktochart.com
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