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Specializované semináře o digitálních médiích
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Souvislosti
[bookmark: _GoBack]První praktický seminář ze série specializovaných seminářů o digitálních médiích nabídl vhled a praktické tipy, jak vytvářet zajímavý vizuální obsah pro sociální média, a poskytl účastníkům odkazy na praktické nástroje a zdroje, které mohou využít při tvorbě svého obsahu. 
Na webinář se přihlásilo 32 účastníků, z nichž 26 jej sledovalo v přímém přenosu.
Školitel:
Kwinten Lambrecht, odborník na tvůrčí komunikaci a zakladatel společnosti @ Kwin.be
Kwinten je odborník na tvůrčí strategickou komunikaci s více než 10letou zkušeností v oblasti vývoje tvůrčí strategie, on-line komunikace a tvorby videí. Kwinten je zakladatelem agentury KWIN a již několik let pracuje pro orgány EU.

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/kwintenlambrecht/
Webová stránka agentury KWIN: https://kwin.be/
Moderátorka: 
Klaudia Bencze, vedoucí týmu pro sociální média ve VR
Záznam: 	
Záznam webináře je k dispozici na YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=t9ynjHgwTII&ab_channel=EuropeanCommitteeoftheRegions
Seznam nástrojů, na které se odkazuje:
Nástroje, na které se ve webináři odkazuje, jsou uvedeny na kontrolním seznamu pro vizuální tvorbu na sociálních médiích, který vypracoval Kwinten Lambrecht a agentura KWIN. Seznam je uveden na konci tohoto dokumentu.







Přehled nejdůležitějších bodů
Školení zahrnovalo tyto klíčové body: 
Proč je vizuální obsah důležitý?
· Vizuální prvky jsou působivé. Vzbuzují v nás emoce. 
· Vyprávění příběhů je jedním z nejúčinnějších způsobů, jak oslovit zejména mladé publikum prostřednictvím jejich oblíbených kanálů.
· Platformy, jako je YouTube, nyní soupeří s Facebookem a Instagramem, ale také s novějšími platformami, jako je TikTok, a z toho důvodu algoritmy sociálních médií stále více upřednostňují obsah ve formě videa. To znamená, že kromě fotografií oslovují příspěvky ve formě videa stále více lidí a mají na internetu delší viditelnost.
· Obrázky mají velkou moc, protože v nás okamžitě vyvolávají emoce. Obrázek řekne víc než tisíc slov, protože díky němu lidé snadno něco pochopí, prožijí a následně podle toho jednají.
· Vizuální prvky jsou pro náš mozek přitažlivé. To je velmi důležité, protože při prohlížení internetu si většinu obsahu, na který narazíme, nepamatujeme v průměru déle než 7 vteřin.
· Vizuální prvky často vzbuzují větší zájem: mají 40krát větší šanci, že budou sdíleny, mají o 150 % více retweetů na Twitteru a vyvolávají 2,3krát větší zájem na Facebooku.

Jak více zdůraznit jakékoliv sdělení na sociálních médiích:
· vytvořte fotoalbum,
· vytvořte rotující fotografie,
· vytvořte prezentaci (slideshow),
· vytvořte rychlé prostředí (instant experience),
· větší zájem mohou také pomoci vzbudit fotografie. Označte ve svých příspěvcích osoby, místa a média.

Doporučujeme:
· Účinné vizuální prvky: 
zobrazují emoce,
obsahují lidský prvek,
dokáží vysvětlovat,
umožní vám ztotožnit se a projevit kreativitu a humor.

· Než budete prvek sdílet, vždy se zamyslete nad těmito otázkami:
je užitečný?
reprezentuje mě?
je pochopitelný?
dodržuji při sdílení tohoto obrázku autorská práva?

Nedoporučujeme:
Nepoužívejte generické obrázky. 
Čemu se vyhnout: příliš stylizovaným vizuálním prvkům s přetíženým obsahem a nenápaditým fotografiím.

Tipy, jak začít pracovat s vizuálními prvky
· Používání vizuálních prvků nemusí být složité. Zjistěte, jak můžete získat své vizuální prvky na internetu. Mezi užitečné zdroje fotografií patří: pexels.com, unsplash.com, flickr.com, institucionální zdroje, jako je audiovizuální knihovna a služby EU.

· Při vytváření vlastních vizuálních prvků: 
pokuste se vytvořit si vlastní styl,
nezapomeňte přidat hashtagy a vysvětlující text,
experimentujte, ale nezapomeňte optimalizovat svůj obsah s ohledem na platformu, na které jej budete zveřejňovat.

· Používejte svůj mobilní telefon! Mobilní telefon vám usnadňuje upravovat fotografie za pochodu. K tomu používejte nástroje, jako je Snapseed.

Tipy pro pořizování fotografií mobilním telefonem:
používejte rastrovou mřížku,
na denním světle nepoužívejte blesk,
nepřibližujte příliš pomocí funkce zoom,
využívejte dostupné možnosti a módy (čtvercová fotografie, portrét, panorama atd.),
správně svůj fotoaparát zaostřete,
vyčistěte si objektiv.

Užitečné nástroje pro vytváření vizuálních prvků pro sociální média:
· osvědčený Microsoft PowerPoint – pro vytváření obsahu, který je možné sdílet během několika vteřin v dobře známém nástroji, 
· Pablo – pro rychlé úpravy pro sociální média a pro konkrétní kanály, umožňuje budování značky a obohacuje fotografie o text, 
· Snappa – pro větší všestrannost, pokud jde o úpravy fotografií, a pokud byste chtěli připojit ikony, 
· Gifmaker – pro vytváření jednoduchých a poutavých pohyblivých obrázků,
· další užitečné nástroje: Snapseed, Canva atd.,
· v neposlední řadě využívejte co nejefektivněji známé nástroje: 
aplikace Facebook nabízí řadu prvků počínaje úpravou obrázků a konče doplněním textu, vytvoření souborů GIF či dokonce přidáním vlastních kreseb, 
Instagram Stories vám umožňuje doplnit k obrázku text s možností změnit font, barvu textu a pozadí. Výsledný obrázek můžete uložit, aniž byste jej museli sdílet na Instagramu. Rovněž umožňuje vytváření videí a souborů GIF. 

Audiovizuální materiál orgánů EU:
V případě obsahu konkrétně zaměřeného na EU používejte on-line audiovizuální úložiště orgánů EU.
· Soubor nástrojů VR pro sociální média: www.cor.europa.eu/toolkit.go 
· Veškerý nejnovější audiovizuální materiál orgánů EU najdete na adrese: https://europa.eu/newsroom/audiovisual_en 
· Fotogalerie: 
Evropský výbor regionů (Flickr)
Evropský parlament – multimediální centrum
Rada EU – knihovna fotografií 
Předsednictví Rady EU (Flickr) 
Evropská komise, audiovizuální služba – fotografie
Evropský hospodářský a sociální výbor – fotogalerie
Evropská služba pro vnější činnost (Flickr)
· Pravidelně navštěvujte účty orgánů EU na sociálních médiích, včetně těch místních ve vaší zemi.
Dotazy
1) Jsou nástroje, které jste zde představili, zdarma?
Pablo, Snapseed a Gifmaker jsou zcela zdarma. Snappa umožňuje zdarma úpravu až pěti fotografií denně a nabízí přístup ke všem svým funkcím za velmi dostupný měsíční poplatek asi 10 eur. Canva nedávno omezil rozsah funkcí, které jsou zdarma, a nyní účtuje poplatek za funkce, které jsou dostupné pouze v programu Canva Pro. 
2) Je pravda, že se doporučuje na Instagramu opakovaně nepoužívat tytéž hashtagy? 
Není to tak docela pravda, ale doporučuje se nepoužívat hashtagy, které mají příliš obecný význam. Při používání hashtagů se držte tématu a používejte pouze 5 až 10 různých hashtagů u jednoho příspěvku. 
3) Jaké nástroje byste doporučili pro tvorbu infografiky?
Šablony pro tvorbu infografiky nabízí Snappa. Také můžete zkusit Infogr.am a PiktoChart.
4) Jaké nástroje byste doporučili pro tvorbu velmi oblíbených 15vteřinových videí?
Jak již bylo řečeno, Instagram Stories umožňují nahrávat videa a obohacovat je o text a následně je ukládat bez zveřejnění na Instagramu. Pokud byste je rádi opatřili titulky, hudebním podkladem nebo jinými prvky, můžete využít aplikace Inshot nebo Gravie. 
Chcete-li představit svůj názor během 15 vteřin, musíte být velmi struční a k věci. 


Kontrolní seznam pro vizuální tvorbu na sociálních médiích
Vyhledávání vizuálních prvků
· www.pexels.com 
· www.unsplash.com 
· www.flickr.com (pod licencí Creative Commons) 
· Institucionální zdroje 

Vytváření vizuálních prvků (na stolním počítači)
· www.snappa.com
· www.canva.com
· www.picmonkey.com
· www.pixlr.com

Vytváření vizuálních prvků (pomocí mobilní aplikace) 
· Layout
· Whitagram 
· Snapseed
· Lightroom
· Spark Post
· VSCO
· Whatsapp / Instagram Stories / Facebook app

Vytváření jednoduchých videí (pomocí mobilní aplikace)
· Gravie
· Inshot
· Storyo
· Slow Fast
· Giphy Cam
· Quik

Vytváření infografiky
· www.infogram.com
· piktochart.com
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