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Háttér
A digitális mesterkurzusok sorozatának első gyakorlati része betekintést nyújtott, illetve gyakorlati tippekkel szolgált arról, hogy hogyan lehet vonzó vizuális tartalmakat létrehozni a közösségi médiában. Emellett olyan gyakorlati eszközöket és forrásokat ajánlott a résztvevők figyelmébe, amelyek hasznosak lehetnek a különböző tartalmak előállításához. 
A webináriumra 32-en iratkoztak fel, és végül 26-an követték élőben az előadást.
Oktató:  
Kwinten Lambrecht, a Kwin.be alapítója és kreatív kommunikációs munkatársa
Kwinten Lambrecht stratégiai kommunikációval foglalkozó kreatív szakember, aki 10 éves tapasztalattal rendelkezik kreatív stratégiák fejlesztése, az online kommunikáció és a videoanyagok gyártása terén. A KWIN ügynökség alapítójaként az elmúlt években uniós intézményeknek dolgozott.
LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/kwintenlambrecht/
A KWIN ügynökség honlapja: https://kwin.be/
Moderátor: 
Bencze Klaudia, az RB közösségi médiával foglalkozó csoportjának vezetője
Felvétel: 	
A webináriumról készült felvétel megtekinthető a YouTube-on: https://www.youtube.com/watch?v=t9ynjHgwTII&ab_channel=EuropeanCommitteeoftheRegions
A webinárium során megemlített eszközök:  
A webinárium során megemlített eszközöket a dokumentum végén, „Vizuális tartalmak létrehozása a közösségi médiában” cím alatt soroljuk fel. A listát Kwinten Lambrecht és a KWIN ügynökség állított össze.







Az elhangzott legfontosabb gondolatok:
Az előadás a következő főbb pontokat tekintette át: 
Miért fontos a vizuális tartalom?
· A vizuális elemek nagyon figyelemfelkeltőek tudnak lenni, és az érzelmeinkre hatnak. 
· A történetmesélés az egyik leghatékonyabb módja annak, hogy az általuk kedvelt csatornákon el lehessen érni a fiatalokat.
· Az olyan platformoknak, mint a YouTube, ma már versenyezniük kell a Facebookkal és az Instagrammal, de olyan újabb platformokkal is, mint a TikTok. Emiatt a közösségi média algoritmusai egyre inkább előnyben részesítik a videótartalmakat. Ez azt jelenti, hogy – a képek mellett – videóposztokkal egyértelműen több embert lehet elérni és erőteljesebb (vizuális) jelenlétet lehet biztosítani az interneten.
· A képek azért hatékonyak, mert érzelmi szinten azonnali hatást tudnak kiváltani. Egy kép ezer szóval ér fel, mert képek segítségével az emberek könnyen megértik és átérzik a dolgokat, és így hamarabb aktivizálódnak.
· Agyunk hamarabb reagál vizuális ingerekre. Ez nagyon fontos, mivel az internet böngészése során átlagosan legfeljebb 7 másodpercig emlékszünk a legtöbb általunk talált tartalomra.
· A vizuális tartalmakra jobban reagálnak az emberek: 40-szer nagyobb valószínűséggel osztják meg őket, 150%-kal többször osztják meg őket a Twitteren és 2,3-szor nagyobb valószínűséggel reagálnak rájuk a Facebookon;

Ahhoz, hogy egy üzenet hatékonyabb legyen a közösségi médiában:
· hozzon létre hozzá fényképalbumot;
· készítsen hozzá galéria formátumot;
· készítsen hozzá diavetítést;
· adjon hozzá valamilyen azonnali élményt;
· A képek abban is segítenek, hogy több interakció jöjjön létre. Jelölje meg az embereket, a helyeket és a médiát a posztjain.

Javasolt dolgok:
· A hatékony vizuális elemek: 
érzelmeket jelenítenek meg;
emberközpontúak;
erős szemléltető hatással bírnak;
segítségükkel valamilyen kapcsolódási pontot teremthet, és megcsillanthatja kreativitását és humorát;

· Mielőtt megosztana egy tartalmat, mindig vegye figyelembe a következő kérdéseket:
Hasznos az üzenet?
Valahogy képvisel engem is?
Érthető?
A kép megosztásával nem sértek-e szerzői jogokat?

Nem javasolt dolgok:  
Ne használjon stockfotókat. 
Kerülje a túl bonyolult és túl sok információt tartalmazó vizuális elemeket, illetve a közhelyes (például kézfogást bemutató) képeket.

Hogyan kezdjünk neki a vizuális tartalmak létrehozásának? Tippek
· A vizuális elemek használatának nem kell feltétlenül bonyolultnak lennie. Nézzen utána, hogyan lehet online beszerezni vizuális anyagokat. Hasznos képforrások:  pexels.com, unsplash.com, flickr.com, intézményi források: az EU audiovizuális könyvtára és szolgáltatásai.

· Saját vizuális tartalmak létrehozásakor: 
próbálja meg kialakítani saját stílusát;
ne felejtsen el hozzáadni hashtageket és magyarázó szöveget;
bátran kísérletezzen, de minél jobban igazítsa a tartalmat ahhoz a platformhoz, amelyiken azt posztolni fogja;

· Használja mobiltelefonját! Mobiltelefonja segítségével könnyen szerkesztheti a fényképeit. Ehhez használjon olyan eszközöket, mint a Snapseed.

Tippek mobiltelefonnal készített fényképekhez:
használja a rácsvonalakat;
nappali fénynél ne használjon vakut;
kerülje a túlzott ráközelítést (zoom);
használja a rendelkezésre álló lehetőségeket és módokat (négyzet, portré, panoráma stb.);
helyesen állítsa be a képélességet;
tisztítsa meg a lencsét;

Hasznos eszközök a közösségi médiában használandó vizuális tartalmak létrehozásához:
· A sokak által jól ismert Microsoft PowerPoint, amellyel másodperceken belül megosztható tartalmat hozhat létre egy ismert eszközzel; 
· A Pablo, amellyel gyorsan szerkeszthet közösségimédia-tartalmakat bizonyos csatornákhoz, és szöveges elemeket, logókat adhat hozzá a fényképekhez; 
· A Snappa, amellyel még sokoldalúbban lehet fotókat szerkeszteni és akár ikonokat is beszúrni; 
· A Gifmaker, amellyel egyszerű, figyelemfelkeltő mozgóképeket készíthet;
· Egyéb szóba jöhető eszközök: Snapseed, Canva stb.
· Végül, de nem utolsósorban hozza ki a lehető legtöbbet a magukon a közösségi oldalakon kínált, „kéznél lévő” eszközökből: 
a Facebook-alkalmazás számos funkciót kínál, a képek szerkesztésétől a szöveg hozzáadásán át gifek létrehozásáig vagy akár a képre való rajzolásig; 
az Instagram „Történetek” funkciójával szöveget lehet hozzáadni egy képhez, szabadon megválasztva a betűtípust, a szöveg színét és a hátteret, és az így létrejött kép úgy is elmenthető, hogy nem kell azt megosztani az Instagramon. Videókat és gifeket is lehet vele készíteni. 

Az uniós intézmények audiovizuális anyagai:
EU-val kapcsolatos tartalmak esetén érdemes az uniós intézmények online audiovizuális adattárait használni.
· Közösségi médiával kapcsolatos RB-s eszköztár: www.cor.europa.eu/toolkit.go 
· Az uniós intézmények legfrissebb audiovizuális anyagai: https://europa.eu/newsroom/audiovisual_en 
· Fotógalériák: 
Régiók Európai Bizottsága (Flickr)
Európai Parlament – Multimédia Központ
Az EU Tanácsa – fényképtár 
Az Európai Unió Tanácsának elnöksége (Flickr) 
Az Európai Bizottság Audiovizuális Szolgálata – fényképek
Európai Gazdasági és Szociális Bizottság – fotógaléria
Európai Külügyi Szolgálat (Flickr)
· Rendszeresen látogasson el az uniós intézmények, köztük az Ön országában működő helyi képviseletek közösségimédia-oldalaira.
Kérdések
1) Az Ön által bemutatott eszközök ingyenesek?
A Pablo, a Snapseed és a Gifmaker teljesen ingyenes. A Snappával naponta öt képet ingyen lehet szerkeszteni, és mindössze kb. havi 10 euróért minden funkcióját szabadon lehet használni. A Canva nemrég korlátozta az ingyen használható funkcióit, és most már fizetni kell azokért a funkciókért, amelyek csak a Canva Pro-n érhetők el. 
2) Igaz, hogy nem jó többször is ugyanazokat a hashtageket használni az Instagramon? 
Nem feltétlenül, de valóban érdemes kerülni a túl általános hashtagek használatát. Ne térjen el a témától, amikor hashtageket használ, és egy poszton belül legfeljebb 5–10 különböző hashtaget használjon. 
3) Milyen eszközöket javasolna infografikák létrehozásához?
A Snappában például vannak sablonok infografikákhoz. Érdemes kipróbálni az Infogr.amot és a PiktoChartot.
4) Milyen eszközöket javasolna a nagyon népszerű rövid, 15 másodperces videók létrehozásához?
Amint már szó volt róla, az Instagram Történetek funkciójával fel lehet venni videókat, amelyekhez aztán szöveget is hozzá lehet adni, és úgy is lehet tárolni ezeket, hogy nem kell őket feltenni az Instagramra. Ha feliratozásra, zenei háttérre vagy egyéb elemekre van szüksége, akkor használhatja például az Inshotot vagy a Gravie-t. 
Ha 15 másodpercben szeretné elmondani valamiről a véleményét, akkor nagyon rövidnek és lényegretörőnek kell lennie. 
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Vizuális tartalmak keresése
· www.pexels.com 
· www.unsplash.com 
· www.flickr.com (a Creative Commons menüpontban) 
· Intézményi források 

Vizuális tartalmak létrehozása (számítógépen)
· www.snappa.com
· www.canva.com
· www.picmonkey.com
· www.pixlr.com

Vizuális tartalmak létrehozása (mobilalkalmazások) 
· Layout
· Whitagram 
· Snapseed
· Lightroom
· Spark Post
· VSCO
· Whatsapp / Instagram Stories / Facebook app

Egyszerű videók létrehozása (mobilalkalmazások)
· Gravie
· Inshot
· Storyo
· Slow Fast
· Giphy Cam
· Quik

Infografikák létrehozása
· www.infogram.com
· piktochart.com
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