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Обща информация
Първата практическа сесия от поредицата майсторски класове на тема „Цифрови технологии“ предложи идеи и практически съвети за създаване на ангажиращо визуално съдържание за социалните медии и насочи участниците към практически инструменти и ресурси, които да включат в техните дейности по създаване на съдържание. 
За участие в уебинара се записаха 32 участници, от които 26 проследиха сесията на живо.
Обучител:  
Квинтен Ламберхт, отговарящ за творческата комуникация и основател на Kwin.be
Квинтен отговаря за стратегическата творческа комуникация и притежава десетгодишен опит в разработването на творчески стратегии, онлайн комуникация и видео продукция. Той е основател на агенция KWIN и през последните години работи за институциите на ЕС.

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/kwintenlambrecht/
Уебсайт на агенция KWIN: https://kwin.be/
Модератор: 
Клаудия Бенце, ръководител на екип „Социални медии“ в КР
Запис: 	
Записът на сесията е достъпен в YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=t9ynjHgwTII&ab_channel=EuropeanCommitteeoftheRegions
Списък на посочените инструменти:  
Споменатите по време на сесията инструменти са изброени в списъка за създаване на визуално съдържание в социалните медии, подготвен от Квинтен Ламберхт и KWIN и достъпен в края на този документ.







Основни изводи
Обучението обхвана следните ключови теми: 
Защо визуалното съдържание е важно?
· Визуалните изображения са въздействащи. Те ни ангажират емоционално. 
· Разказването на истории е един от най-ефективните начини за достигане най-вече до младата аудитория по предпочитаните от тях канали.
· Сега платформи като YouTube се конкурират с Facebook и Instagram, но и с по-нови платформи като TikTok, и поради това алгоритмите в социалните медии все повече отдават предпочитание на видео съдържанието. Това означава, че наред с изображенията, видео публикациите се радват на все по-голяма популярност и видимост онлайн.
· Ефектът от изображенията е много силен, защото те незабавно ни ангажират на емоционално ниво. Една снимка струва колкото хиляда думи, тъй като лесно кара хората да видят, почувстват и след това да действат.
· Визуалните образи въздействат силно на нашия мозък. Това е много важно, защото когато сърфираме в интернет успяваме да запомним по-голямата част от съдържанието, което виждаме, средно за не повече от 7 секунди.
· Визуалното съдържание провокира по-силна реакция: налице е 40 пъти по-голям шанс да бъде споделено; постига 150% повече споделяния в Twitter и 2,3 пъти по-голяма ангажираност във Facebook;

За по-силно послание в социалните медии:
· създайте фото албум;
· създайте поредица от снимки;
· направете презентация чрез снимки (слайдшоу);
· създайте мигновено преживяване;
· Снимките помагат и за постигането на повече реакции. Отбележете хора, места, медии във Вашите публикации.

Какво да се прави:
· Използвайте ефективни визуални материали, които: 
показват емоции;
поставят човека на преден план;
имат голяма обяснителна сила;
дават възможност хората да се идентифицират, и разкриват творчество и хумор.

· Преди да споделите дадено съдържание, винаги си задавайте въпросите:
Полезно ли е то?
Представлява ли ме?
Разбираемо ли е?
Зачитам ли авторското право при споделянето на този образ?

Какво да не се прави:  
Не използвайте снимки от стоковата фотография. 
Избягвайте използването на визуален материал, който е с твърде сложен дизайн или съдържа твърде много информация, както и прекалено банални снимки.

Съвети за започване на създаването на визуални материали
· Използването на визуални материали не е сложно. Проучете начини за набавяне на Вашите визуални материали онлайн. Полезни източници са:  pexels.com, unsplash.com, flickr.com, институционални източници като EU audiovisual library and services.

· Когато създавате свои собствени визуални материали: 
опитайте да разработите собствен стил;
не забравяйте да добавите хаштагове и обяснителна бележка;
експериментирайте, но не забравяйте да адаптирате възможно най-добре съдържанието си към платформите, в които ще публикувате;

· Използвайте мобилния си телефон! Той улеснява редактирането на снимки, посредством инструменти като Snapseed.

Полезни съвети за снимане с мобилен телефон:
използвайте линиите на координатната мрежа;
избягвайте ползването на светкавица през деня;
не увеличавайте прекалено;
използвайте наличните варианти и режими (квадрат, портрет, панорама и др.);
регулирайте правилно фокуса на фотоапарата си;
почистете обектива.

Полезни съвети за създаване на визуални материали за социалните медии:
· Познатият Microsoft PowerPoint – за създаване на споделено съдържание в рамките на секунди с познат инструмент; 
· Pablo — за бързо редактиране в социалните медии на съдържание, предназначено за конкретни канали; дава възможност за полагане на марка и заостряне на вниманието към снимките чрез текст; 
· Snappa — за по-голяма многофункционалност по отношение на обработката на снимки и, при желание, за включване на икони; 
· Gifmaker — за създаване на привличащи окото прости движещи се изображения;
· Съществуват и други инструменти, като  Snapseed и Canva.
· Не на последно място, използвайте максимално най-„очевидните“ инструменти: 
приложението Facebook предлага различни функции — от обработка на снимки до добавяне на текст, създаване на анимирани изображения или дори добавяне на собствени рисунки; 
Instagram Stories ви дава възможност да добавяте текст към изображение, с възможност за промяна на шрифта, цвета на текста и фона, и можете да запазите полученото изображение, без дори да го споделяте в Instagram. Приложението позволява също да създавате видеоклипове и анимирани изображения. 

Аудио-визуални материали от институциите на ЕС:
За специфично за ЕС съдържание използвайте онлайн аудио-визуалните хранилища на институциите на ЕС.
· Инструменти на КР за социалните медии: www.cor.europa.eu/toolkit.go 
· Най-новите аудиовизуални материали от институциите на ЕС можете да намерите на следния адрес: https://europa.eu/newsroom/audiovisual_en 
· Фотогалерии: 
European Committee of the Regions (Flickr)
European Parliament - Multimedia Centre
Council of the EU – Photo Library 
Presidency of the Council of the EU (Flickr) 
European Commission Audiovisual service – Photos
European Economic and Social Committee – Photo galleries
European External Action Service (Flickr)
· Преглеждайте редовно профилите на институциите на ЕС, включително профилите на местни органи във Вашата държава.
Въпроси
1) Представените инструменти безплатни ли са?
Pablo, Snapseed and Gifmaker са напълно безплатни. Snappa позволява безплатна обработка на най-много 5 снимки дневно, а достъпът до всички негови функционалности струва около 10 евро месечно. Canva неотдавна ограничи безплатните си опции и направи платени някои функционалности, които са достъпни само на Canva Pro. 
2) Вярно ли е, че е препоръчително да се избягва повторното използване на едни и същи хаштагове многократно в Instagram? 
Не точно, но се препоръчва да се избягва използването на хаштагове, които са твърде широкообхватни. Използвайте целенасочени хаштагове, в рамките на 5 до 10 различни хаштага в една публикация. 
3) Кои инструменти бихте препоръчали за създаване на инфографики?
Snappa предлага модели на инфографики. Може да опитате и Infogr.am и PiktoChart.
4) Кои инструменти бихте препоръчали за създаването на много известните къси 15-секундни видеоклипове?
[bookmark: _GoBack]Както беше посочено, „историите“ на Instagram (Instagram stories) дават възможност да се запише видеоклип и към него да се добави текст, а след това да се запази, без да се публикува на платформата. Ако желаете да добавите субтитри, музика за фон или други елементи, може да използвате Inshot или Gravie. 
Представянето на Вашата гледна точка за 15 секунди изисква да сте много лаконични и да бързо да изложите същността. 

Контролен списък за създаването визуално съдържание за социални медии
Намиране на визуално съдържание
· www.pexels.com 
· www.unsplash.com 
· www.flickr.com (в категорията „Creative Commons“) 
· Институционални източници 

Създаване на визуално съдържание (компютърни програми)
· www.snappa.com
· www.canva.com
· www.picmonkey.com
· www.pixlr.com

Създаване на визуално съдържание (мобилни приложения) 
· Layout
· Whitagram 
· Snapseed
· Lightroom
· Spark Post
· VSCO
· Whatsapp / Instagram Stories / приложения на Facebook

Създаване на прости видеоклипове (мобилни приложения)
· Gravie
· Inshot
· Storyo
· Slow Fast
· Giphy Cam
· Quik

Създаване на инфографики
· www.infogram.com
· piktochart.com
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