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Taustteave
Sarja „Digikeskkonna meistriklass“ esimesel praktilisel kursusel anti teavet ja kasulikke nõuandeid, kuidas luua sotsiaalmeedia jaoks kaasavat visuaalset sisu, ning tutvustati osalejatele praktilisi vahendeid ja tööriistu, mida nad saavad oma sisu loomisel kasutada. 
Veebiseminarile registreerus 32 osalejat, kellest 26 jälgis seda otseülekande vahendusel.
Koolitaja
Kwinten Lambrecht, loomingulise kommunikatsiooni agentuuri Kwin.be asutaja
Kwinten on strateegilise loomingulise kommunikatsiooni partner, kellel on 10aastane kogemus loominguliste strateegiate väljatöötamisel, veebipõhises teabevahetuses ja videote tootmises. Kwinten on agentuuri KWIN asutaja ja viimastel aastatel on ta töötanud ELi institutsioonide heaks.

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/kwintenlambrecht/
Agentuuri KWIN veebileht: https://kwin.be/
Arutelu juht 
Klaudia Bencze, Euroopa Regioonide Komitee sotsiaalmeedia rühma juht
Salvestis
Kursuse videosalvestis on kättesaadav YouTube’is: https://www.youtube.com/watch?v=t9ynjHgwTII&ab_channel=EuropeanCommitteeoftheRegions
Viidatud vahendid
Kursusel viidatud vahendid on loetletud sotsiaalmeedia visuaalsisu loomise kontrollnimekirjas, mille on koostanud Kwinten Lambrecht ja agentuur KWIN ning mis on esitatud dokumendi lõpus.







Peamised järeldused
Koolituse põhipunktid 
Miks on visuaalne sisu oluline?
· Visuaalne sisu on veenev. See tekitab meis emotsioone. 
· Lugude jutustamine on üks tõhusamaid viise, kuidas jõuda just noore publikuni kanalite kaudu, mida nad eelistavad.
· Sellised platvormid nagu YouTube konkureerivad nüüd Facebooki ja Instagramiga, kuid ka uute platvormidega, nagu TikTok, ning seetõttu eelistavad sotsiaalmeedia algoritmid üha enam videosisu. See tähendab, et piltide kõrval jõuavad videopostitused veebis üha rohkemate inimesteni ja need püsivad kauem nähtavana.
· Pildid on võimsad, sest me reageerime neile emotsionaalselt. Pilt on väärt tuhat sõna, sest see aitab inimestel näha, tunda ja seejärel tegutseda.
· Meie aju on kohastunud märkama visuaalset sisu. See on väga oluline, sest veebis surfates mäletame enamasti sisu keskmiselt kuni seitse sekundit.
· Visuaalsed materjalid jõuavad tavaliselt rohkemate inimesteni: nende jagamise tõenäosus on 40 korda suurem, neid jagatakse Twitteris 150% rohkem edasi ja Facebookis saab neist osa 2,3 korda rohkem inimesi.

Selleks, et muuta sotsiaalmeedia sõnum mõjusamaks:
· looge fotoalbum,
· looge fotokarussell,
· looge slaidiseanss,
· looge hetkekogemus (instant experience)
· kuna ulatuslikumale suhtlusele aitavad kaasa ka pildid, märkige (tag) inimesed, kohad ja meediasisu oma postitustes.

Mida teha
· Tõhusad visuaalsed materjalid 
Emotsioonide näitamine
Humaniseerimine
Suur selgitusjõud
Näidake, et teiega saab suhestuda, ning olge loomingulised ja humoorikad

· Enne jagamist mõelge alati:
kas see on kasulik?
kas see esindab mind?
kas see on mõistetav?
kas ma austan selle pildi jagamisel autoriõigusi?

Mida mitte teha
Ärge kasutage veebis juba olemasolevaid pilte 
Vältige ülekujundatud ja detailirikkaid visuaalseid materjale või tavapäraseid käepigistust kujutavaid pilte.

Nõuanded visuaalsete materjalidega alustamiseks
· Visuaalsete materjalide kasutamine ei pea olema keeruline. Otsige visuaalsete materjalide hankimise võimalusi veebist. Kasulikud pildiallikad on näiteks: pexels.com, unsplash.com, flickr.com, institutsioonide allikad nagu ELi audiovisuaalsete materjalide kogu ja teenused.

· Visuaalsete materjalide loomisel: 
proovige luua teie asutusele omane stiil,
pidage meeles lisada teemaviiteid ja sõnaline selgitus,
katsetage, kuid ärge unustage optimeerida oma sisu nende platvormide jaoks, kuhu te postitate.

· Kasutage oma mobiiltelefoni! Mobiiltelefoniga on lihtsam fotosid käigu pealt redigeerida. Kasutage selleks näiteks vahendit Snapseed.

Nõuanded mobiiltelefoniga fotode tegemiseks:
kasutage alusvõrgustiku jooni (grid lines);
vältige välgurežiimi kasutamist päevasel ajal,
ärge suumige liiga palju,
kasutage olemasolevaid võimalusi ja viise (ruut, portree, panoraam jne),
seadistage oma kaamera fookus õigesti,
puhastage telefoni läätse.

Kasulikud vahendid sotsiaalmeedia jaoks visuaalsete materjalide loomiseks
· Juba teada-tuntud Microsoft PowerPoint – jagatava sisu loomine tuttavas vahendis vaid mõne sekundi jooksul. 
· Pablo – sotsiaalmeedias kiireks toimetamiseks konkreetsete kanalite jaoks – võimaldab brändimist ja fotodele teksti lisamist. 
· Snappa – sisaldab mitmekesisemaid fotode redigeerimise võimalusi ja võimaldab lisada ikoone. 
· Gifmaker – lihtsate pilku püüdvate liikuvate piltide loomiseks.
· Muud vahendid: Snapseed, Canva jne.
· Lõpetuseks kasutage võimalikult hästi ära n-ö ilmselgeid vahendeid: 
Facebooki rakendus pakub mitmesuguseid võimalusi alates piltide redigeerimisest kuni teksti lisamise, GIFide loomise või isegi oma joonistuste lisamiseni; 
Instagram Stories võimaldab lisada pildile teksti ning muuta kirjatüüpi, teksti värvi ja tausta ning lõpptulemuse salvestada, ilma et peaksite seda Instagramis jagama. Seal on võimalik luua ka videoid ja GIFe. 

ELi institutsioonide audiovisuaalsed materjalid
ELi konkreetse sisu jaoks kasutage ELi institutsioonide veebipõhiseid audiovisuaalseid teabehoidlaid.
· Euroopa Regioonide Komitee sotsiaalmeedia vahendid: www.cor.europa.eu/toolkit.go 
· Tutvuge värskeimate ELi institutsioonide audiovisuaalsete materjalidega aadressil https://europa.eu/newsroom/audiovisual_en. 
· Fotogaleriid 
Euroopa Regioonide Komitee (Flickr)
Euroopa Parlament – multimeediakeskus
Euroopa Liidu Nõukogu – fotokogu 
Euroopa Liidu Nõukogu eesistujariik (Flickr) 
Euroopa Komisjoni audiovisuaaltalitus – fotod
Euroopa Majandus- ja Sotsiaalkomitee – fotogaleriid
Euroopa välisteenistus (Flickr)
· Külastage korrapäraselt ELi institutsioonide, sealhulgas oma riigi kohalikke sotsiaalmeedia kontosid.
Küsimused
1) Kas Teie esiletoodud vahendid on tasuta?
Pablo, Snapseed ja Gifmaker on täiesti tasuta. Snappa võimaldab tasuta redigeerida kuni viis pilti päevas ja pakub juurdepääsu kõigile oma tööriistadele väga mõistliku umbes 10-eurose kuutasu eest. Canva on viimasel ajal oma tasuta võimalusi piiranud ja nüüd on tasulised need funktsioonid, mis on saadaval ainult Canva Pro versioonis. 
2) Kas on õige, et on soovitav vältida samade teemaviidete korduvat kasutamist Instagramis? 
Mitte päris, kuid soovitatav on vältida liiga laiateemaliste teemaviidete kasutamist. Teemaviidete kasutamisel jääge asjakohaseks ja kasutage ühes postitutes ainult 5–10 eri teemaviidet. 
3) Milliseid vahendeid soovitaksite infograafikute loomiseks?
Snappa pakub infograafikute malle. Huvi võivad pakkuda ka Infogr.am ja Piktochart.
4) Milliseid vahendeid soovitaksite väga populaarsete lühikeste 15 sekundi pikkuste videote loomiseks?
Nagu enne mainisin, saab Instagrami Stories funktsiooni abil salvestada video ja lisada selle juurde tekst ning seejärel salvestada see ilma Instagrami postitamata. Kui soovite kasutada subtiitreid, muusikalist tausta või muid funktsioone, on abiks Inshot või Gravie. 
Oma seisukoha tutvustamiseks 15 sekundi jooksul peate olema väga konkreetne ja asjakohane. 


Sotsiaalmeedia visuaalsisu loomise kontrollnimekiri
Visuaalsete materjalide leidmine
· www.pexels.com 
· www.unsplash.com 
· www.flickr.com (vt Creative Commons) 
· Institutsioonide allikad 

Visuaalsete materjalide loomine (lauaarvuti)
· www.snappa.com
· www.canva.com
· www.picmonkey.com
· www.pixlr.com

Visuaalsete materjalide loomine (mobiilirakendused) 
· Layout
· Whitagram 
· Snapseed
· Lightroom
· Spark Post
· VSCO
· Whatsapp / Instagram Stories / Facebooki rakendus

Lihtvideote loomine (mobiilirakendused)
· Gravie
· Inshot
· Storyo
· Slow Fast
· Giphy Cam
· Quik

Infograafikute loomine
· www.infogram.com
· piktochart.com
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